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مقدمه



مآنچه در این فصل می آموزی

کشش قیمتی تقاضا چیست؟ چه ارتباطی با انواع منحنی تقاضا و درآمد کل دارد؟ 1

های درآمدی و قیمت متقاطع تقاضا چگونه است؟کشش2

کشش قیمتی عرضه چیست؟ چه ارتباطی با انواع منحنی عرضه دارد؟۳
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کشش تقاضا



کشش تقاضا

ضا گیری مقدار واکنش تقااندازه
.اضابه تغییر عوامل موثر بر تق

ار کششششش قیمتشششی تقاضشششا  مقشششد
غییششر تغییششر تقاضششا را نسششبت بششه ت

.کندگیری میقیمت اندازه
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محاسبه کشش قیمتی تقاضا

Q

p

D

افزایش % 10
در قیمت

کاهش % 15
در مقدار

:فرمول کشش

= =
15

10

ادرصد تغییر در مقدار تقاض
تدرصد تغییر در قیم

ضاکشش قیمتی تقا

اسشت  ماهیت کشش قیمتی تقاضا منفشی
زیششرا کششه یساسششیت را در یششم راب ششه منفششی

.کندبین قیمت و مقدار تقاضا گزارش می

= 15%
10% =1.5
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محاسبه کشش قیمتی تقاضا، روش میانگین

:اگیری کشش قیمتی بین دو نقطه روی منحنی تقاضروشی برای اندازه

:محاسبه درصد تغییرات

:محاسبه کشش

= × 100%
نق ه پایانی

نق ه وسط
درصد تغییرات − نق ه شروع

=
ΤQ۲−Q1 [ ΤQ۲+Q1 ۲ ]
ΤP۲−P1 [ ΤP۲+P1 ۲ ]

اکشش قیمتی تقاض
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کشش در نقاط مختلف یک منحنی تقاضا

Q

p
𝐸 =

۲00%
40% =5

𝐸 =
40%
۲00% =0/۲

𝐸 =
67%
67% =1

:تفاوت شیب منحنی و کشش
ت اما شیب منحنی تقاضای خ ی ثابت اس•

کششششش قیمتشششی تقاضشششا در طشششو  منحنشششی
.ثابت نیست
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کننللد  عوامللل تییللین
کشش
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درصد افزایش یابد؛20اگر قیمت دو کالای متفاوت، 
آیا تغییر در مقدار تقاضای آن دو نیز یکسان خواهد بود؟ 

11

مثال سوم
کالاهای ضروری و 

تجملی

مثال دوم
یدود بازار

مثال چهارم
افق زمانی

124 ۳
مثال اول

کالاقابلیت جانشینی



کنند  کششعوامل تییین

:غلات صبحانه در مقابل کرم ضدآفتاب
نیشد  اسشتفاده ک.... توانید از غلات صبحانه  نشان  انشواع نبنیشات  تمشغ مشر  وبرای صبحانه شما می•

تواننشد بشه رایتشی در های بسشیار و  نزدییشی دارد و خریشداران مشیبنابراین غلات صبحانه جایگزین
. صورت افزایش قیمت آن  تقاضا خود را کاهش دهند

و  کششرم ضششدآفتاب هششیز جششایگزین نزدییششی نششدارد و شششما مقابششل آفتششاب ان مششابی جششز ایششن محصشش•
.ندارید  بنابراین افزایش قیمت تاثیر زیادی بر تقاضای این کالا نمواهد داشت

.تر  باشد  کشش قیمتی تقاضا بالاتر استهای کالا بیشتر و در دسترسزمانی که جایگزین
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:بستنی وانیلی در مقابل مواد غذایی
ی بششرای یششم بسششتنی وانیلششی بششا ت،ریششش محششدود  جانشششین های زیششادی وجششود دارد  امششا موادغششذای•

تشششر اسشششت  بشششه همشششین دنیشششل تقاضشششای آن ای وسشششیع از کالاهشششا و بشششازاری بشششزر ششششامل محشششدوده
.تر استکششبی

تشر از تقاضشا ششده  ررکشششتقاضا برای یم کشالا در یشم گشروه کشالایی خشاا و بشازار ت،ریشش
.تر استبرای یم کالا در یم گروه کالایی با بازار وسیع

کنند  کششعوامل تییین
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:انسونین در مقابل قایق بادبانی
ون کشاهش انسونین برای بیماران دیابتی ضروری است  افزایش قیمت باعث کاهش اندک یا بد•

.شودتقاضا آن می
اد از خریشد قایق تفریحی یم کالای نوکس و غیرضروری است  اگر قیمت افزایش یابد  برخشی افشر •

.کنندآن صرف نظر می

.کشش قیمتی برای کالاهای نوکس بیشتر از کالاهای ضروری است

کنند  کششعوامل تییین
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:مدت در مقابل بنزین در بلندمدتبنزین در کوتاه
توانند یمل و نقشل عمشومی را جشایگزین در صورت افزایش قیمت بنزین  در کوتاه مدت افراد می•

.توانند تغییرات زیادی در رفتار خود داشته باشندخودروی شمصی خود کنند ونی نمی
تشر بمرنشد و یشا بشه محلشی تواننشد خودروهشایی بشا مصشرف سشوخت پشاییناما در بلندمدت  افراد مشی•

. نزدیم به کار خود نقل میان کنند

.کشش قیمتی در بلندمدت بیشتر است

کنند  کششعوامل تییین
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ع کشللش قیمتللی در انللوا
های تقاضامنحنی

16



های تقاضاکشش قیمتی در انواع منحنی

Q

p
D

کاهش % 10
در قیمت

ر تغیی% 0
در مقدار

:کششتقاضای کاملا بی
.شیب منحنی تقاضا بینهایت است•
.کشش قیمتی تقاضا برابر با صفر است•
.نداردکننده هیز یساسیتی به تغییر قیمتمصرف•

:مثا 
کالاهای بسیار ضروری•
انسونین برای افراد دیابتی•
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های تقاضاکشش قیمتی در انواع منحنی

Q

p
D

کاهش % 10
در قیمت

ر افزایش مقدا
%10کمتر از 

:کششتقاضای بی
.منحنی تقاضا شیب زیادی دارد•
.تر از یم استکشش قیمتی تقاضا کوچم•
.کننده به قیمت نسبتا کغ استیساسیت مصرف•

:مثا 
کالاهای ضروری•
مر نان  تمغ•
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های تقاضاکشش قیمتی در انواع منحنی

Q

p

D

کاهش % 10
در قیمت

:کشش واحدمنحنی تقاضا با 
.منحنی تقاضا شیب نرما  دارد•
.کشش قیمتی تقاضا برابر با یم است•
ه کننشششده یساسشششیتی متوسشششط نسشششبت بشششمصشششرف•

.تغییر قیمت کالا دارد

افزایش % 10
در مقدار
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های تقاضاکشش قیمتی در انواع منحنی

Q

p
D

کاهش % 10
در قیمت

ر افزایش مقدا
%10بیشتر از 

:کششتقاضای با
.منحنی تقاضا شیب کمی دارد•
.تر از یم استکشش قیمتی تقاضا بزر •
.تکننده به تغییر قیمت نسبتا زیاد اسیساسیت مصرف•

:مثا 
کالاهای نوکس•
قایق تفریحی•
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های تقاضاکشش قیمتی در انواع منحنی

Q

p

D0 %تغییر
در قیمت

اافزایش تقاض

:کششتقاضای کاملا با
.شیب منحنی تقاضا برابر با صفر است•
.کشش قیمتی تقاضا بینهایت است•
کننشششده بشششه تغییشششر قیمشششت یساسشششیت مصشششرف•

.بسیار زیاد است
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!بدانیدفروشند یکراخودحال



درصد افزایش دهید؛20اگر قیمت کالای خود را 
یابد یا کاهش؟درآمد شما افزایش می

۲3

کاهش درآمد
به دنیل کاهش مقدار فروش

12
افزایش درآمد

روشبه دنیل قیمت بالاتر ف

.افزایش قیمت از دو جهت در درآمد اثر دارد

؟کدام یم از این دو اثر بر دیگری غانب است

𝑇𝑅 = 𝑄 × 𝑃



کشش قیمتی و درآمد کل

Q

p

D

کاهش درآمد به 
دنیل کاهش مقدار

:کششتقاضای با
.است1.8مقدار کشش •

250

8

200

12

قیمتمقدار فروشدرآمد

۲4001۲۲00

۲0008۲50

افزنیش درآمد به 
دنیل افزایش قیمت

ت کالا در تقاضای باکشش  افزایش قیم
.شودباعث کاهش درآمد می
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کشش قیمتی و درآمد کل

Q

p

D

کاهش درآمد به 
دنیل کاهش مقدار

:کششتقاضای بی
.است0.8۲مقدار کشش •

250

10

200

12

قیمتمقدار فروشدرآمد

۲4001۲۲00

۲50010۲50

افزنیش درآمد به 
دنیل افزایش قیمت

کشششش  افششزایش قیمششت در تقاضششای بششی
.شودکالا باعث افزایش درآمد می
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های سایر کشش
قیمتی تقاضا
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کشش درآمدی تقاضا

:تعریف
کنندگانمصرفگیری تغییر در مقدار تقاضا نسبت به تغییر در درآمد اندازه

:  کالای عادی یا نرما 
.کشش درآمدی برای کالاهای نرما  همیشه مثبت است•
)مواد غذایی •

:کالای پست
.کشش درآمدی برای کالاهای پست منفی است•
وسایل نقلیه عمومی•
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اقیمتی تقاض_کشش متقاطع

:تعریف
.گرگیری تغییر در مقدار تقاضا یم کالا نسبت به تغییر در قیمت کالاهای دیاندازه

:  کالای جانشین
.قیمتی تقاضا مثبت است_کشش متقاطع•
)دا  و همبرگرهات•

:کالای میمل
.قیمتی تقاضا منفی است_کشش متقاطع•
خودرو و بنزین•
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کشش عرضه



کشش عرضه

ه گیری مقدار واکنش عرضاندازه
.هبه تغییر عوامل موثر بر عرض

کششششش قیمتشششی عرضشششه  مقشششدار 
ییششر تغییششر عرضششه را نسششبت بششه تغ

.کندگیری میقیمت اندازه
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محاسبه کشش قیمتی عرضه

Q

p S

افزایش % 8
در قیمت

افزایش % 16
در مقدار

:فرمول کشش

ی هماننششد قبششل بششرای محاسششبه کشششش قیمتشش
.کنیغعرضه نیز از روش میانگین استفاده می

= =
هدرصد تغییر در مقدار عرض16

تدرصد تغییر در قیم
هکشش قیمتی عرض

= 16%
8% =۲
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ع کشش قیمتی در انوا
های عرضهمنحنی
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های عرضهکشش قیمتی در انواع منحنی

Q

p
S

افزایش % 10
در قیمت

ر تغیی% 0
در مقدار

:کششی کاملا بیعرضه
.شیب منحنی عرضه بینهایت است•
.کشش قیمتی عرضه برابر با صفر است•
.ندارندفروشندگان هیز یساسیتی به تغییر قیمت•
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های عرضهکشش قیمتی در انواع منحنی

Q

p
S

افزایش % 10
در قیمت

ر افزایش مقدا
%10کمتر از 

:کششی بیعرضه
.شیب منحنی عرضه نسبتا زیاد است•
.کشش قیمتی عرضه کوچیتر از یم است•
.دارندفروشندگان یساسیت نسبتا کمی به تغییر قیمت•

:مثا 
های سایلیعرضه زمین•
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های عرضهکشش قیمتی در انواع منحنی

Q

p
S

افزایش % 10
در قیمت

:کشش واحدعرضه با 
.شیب منحنی عرضه برابر با یم است•
.کشش قیمتی عرضه برابر با یم است•

افزایش % 10
در مقدار
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های عرضهکشش قیمتی در انواع منحنی

Q

p
S

افزایش % 10
در قیمت

ر افزایش مقدا
%10بیشتر از 

:کششی باعرضه
.شیب منحنی عرضه نسبتا کغ است•
.کشش قیمتی عرضه بزرگتر از یم است•
ه فروششششندگان یساسشششیت نسشششبتا زیشششادی بششش•

.تغییر قیمت دارند

:مثا 
عرضه کالاهای صن،تی نظیر خودرو •
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های عرضهکشش قیمتی در انواع منحنی

Q

p

S0 %تغییر
در قیمت

افزایش عرضه

:کششی کاملا باعرضه
.شیب منحنی عرضه صفر است•
.کشش قیمتی عرضه بینهایت است•
ی بشه فروشندگان یساسشیت بسشیار ششدید•

.تغییر قیمت دارند
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کاربردهای عرضه، تقاضا و کشش



آیششششششا اخبششششششار خششششششوب در 
بمششششششششش کشششششششششاورزی 

توانشششد اخبشششار بشششدی مشششی
؟برای کشاورزان باشد



اند رژوهشگران نوعی جدید از دانه های گندم را کشش کرده
وضللییت ی موجششود مونششدتر هسششتند  هششاکششه نسششبت بششه دانششه

کند؟کار و بازار گندم چه تغییری میکشاورزان گندم
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بازار گندم

Q

p
S 1

𝑺۲

𝑫

کاهش قیمت

افزایش در عرضه در یانت
کششتقاضای بی

ش افزایش نسبتا کغ در میزان فرو
گندم و کاهش درآمد کشاورزان
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آیشششا ممنوعیشششت مشششواد 
ا ممدر باعث افزایش ی
کاهش جشرایغ مشرتبط
بشششششششا مشششششششواد ممشششششششدر 

شود؟می



گذاری در زمینه مواد مخدرسیاست

Q

p
𝑺۱ :سیاست ممنوعیت مواد مخدر 

ل ایششن سیاسششت  منحنششی عرضششه را بششه چشش  من قشش•
.کندمی

.کشش استتقاضا مواد ممدر بی•
.یابددرآمد فروشندگان مواد ممدر افزایش می•
در ن یجششه جششرایغ مششرتبط بششا مششواد ممششدر افششزایش•

درآمد اونیه جرایغ .یابدمی
درمرتبط با مواد مم

ز درآمد ب،د از سیاست یاصل ا
جرایغ مرتبط با مواد ممدر

𝑺۲𝑫
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گذاری در زمینه مواد مخدرسیاست

Q

𝑺 :سیاست آموزش به معتادان
ایشششن سیاسشششت  منحنشششی تقاضشششا را بشششه چششش  • 

.کندمن قل می
.یابدمقدار تقاضا و قیمت کاهش می• 
درآمشششد فروششششندگان مشششواد ممشششدر و جشششرایغ • 

.یابدمرتبط با آن کاهش می

p 𝑫۱𝑫۲

درآمد اونیه جرایغ 
درمرتبط با مواد مم

ز درآمد ب،د از سیاست یاصل ا
جرایغ مرتبط با مواد ممدر
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خلاصه
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آنانکنندهت،یینعواملبرابردرراتقاضاوعرضهمقدارواکنشمیزانکشش •
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خلاصه
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ممنون از
توجه شما


